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数据智能引擎 驱动精准决策
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数据定义

定义

AOI（功能面）数据是指：人为定义的、具有特定地理边界和明确功能属性的面状区域。这些区

域通常代表现实世界中人们关注、分析或管理的空间范围，其边界基于功能一致性（如商业区、居住

区）或分析目的（如研究区、规划区、等时圈等）划定，而非纯粹的自然或行政边界。

数据坊的AOI数据主要包含：商场、市场、小区、写字楼、企业-工厂、餐饮-住宿、休闲、医疗-

教育、市政等。



数据字段

数据字段
商场

市场

小区

写字楼

企业-工厂

餐饮-住宿

休闲

医疗-教育

市政



适用场景

商业分析与精准营销

商圈热度评估。零售商划定竞品商场周

边3km为商圈，分析商圈内写字楼AOI，分析

客源竞争。  如星巴克的目标客群为写字楼的

白领人群，通过分析写字楼AOI与客流热力重

叠区可精准确定客群来源。

星巴克周边写字楼AOI与客流热力



适用场景

市场划分与目标制定
 宜家，通过分析不同商圈的人口，客流，客户画像等多维指标，划分不同的销售区域，根据销售

区域内的市场潜力指定相应的业绩目标。如宜家在上海设立的四家门店将上海划分为4个销售区域。

宜家上海北蔡店，宝山店20分钟等时圈范围 宜家上海徐汇店，凌空店20分钟等时圈范围



适用场景

城市规划与土地管理

城市规划师划定城市核心区、居住组团、工业走廊、

生态保护区等AOI。叠加人口密度、交通网络、POI

分布数据，验证功能区合理性。如上海“15分钟社

区生活圈”规划，将AOI定义为步行可达范围内覆

盖教育、医疗、商业等服务的社区单元。

上海一区域步行15分钟可达圈



适用场景

品牌监测：
识别机会与风险、发现市
场趋势、增长点以及潜在
的品牌危机。
实例：新能源车的兴起，
品牌展厅开到商场中，对
商场招商是正向增长点
配图：商场中的新能源车
品牌分布

广告投放地理围栏

在演唱会场地（AOI）1km范围内，向手机

用户推送周边餐饮优惠。实时监测用户位

置进入AOI事件，触发LBS广告。效果评估：

AOI内广告点击率 vs 外部区域基准值。 

上海体育场aoi与周边1km客流热力



关于我们

主要数据产品包含：客群画像，社会经济，品牌数据，社

区与边界，公共服务与设施，地产数据，工商组织，基础

地图等，并配备专业基础地理信息数据库支撑。支持API

接口、标准化数据包等灵活交付方式。

自主研发了以Datafang Insight为基础的多个数据平台，

适配多种场景的数据可视化与分析。

服务场景覆盖市场研究、消费者洞察、运营分析等商业分

析，以及学术研究等多元领域，为各行业客户构建数据驱

动的决策中枢。

数据坊是北京宏图远见科技有限公司旗下数据业务品牌，

专注于多元化数据产品开发与数据服务，核心业务涵盖数

据采集、处理、分析及可视化全流程服务。
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